Presseinformation

Duschverkaufsvergniigen XXL!
Hansgrohe startet gemeinsam mit den Partnern im San  itarfach-
handel groRe Kampagne rund um das Thema Duschen

Schiltach, im August 2008. ,Mit wem duschen Sie?*“ Diese Frage wird
in Kurze ganz Deutschland beschaftigen. Mit einer bundesweit ange-
legten Werbekampagne, die Ende August startet, will der Schwarz-
wélder Bad- und Sanitarspezialist Hansgrohe (www.hansgrohe.de)
mehr Duschvergniigen in deutsche Bader bringen und den Absatz im
Sanitarfachhandel kréaftig unterstitzen. ,Mit unserer Kampagne wol-
len wir das Thema ,Duschen’ weiter emotionalisieren®, betont Elke
Dieterich, Marketingleiterin der Hansgrohe Deutschland GmbH. ,Un-
ser Ziel ist dabei einerseits, die Menschen so anzusprechen und
neugierig zu machen, dass sie sich intensiv mit dem Thema Du-
schen, Wasservergnigen und Badezimmer auseinandersetzen. Zum
anderen wollen wir dieses Interesse dann direkt zum Fachhandel
kanalisieren.” Die Kampagne vernetzt daher gezielt publikumswirk-
same Aktivitdten am Point of Sale mit aufmerksamkeitsstarken Akti-
onen im Print- und Online-Bereich in Richtung Endverbraucher. ,Wir
gehen hier zum Teil ganz neue Wege. Mit E-Cards, Online-Spielen
und anderen interaktiven Elementen setzen wir dabei auch auf ,vira-
les Marketing’, also auf die moderne Form der Mund-zu-Mund-
Propaganda durch die Konsumenten selbst.“ Doch auch Bewéahrtes
kommt zum Einsatz: So wird die gesamte Kampagne von einer Neu-
auflage der bewahrten , Test-it!“-Aktion begleitet.

Zum Start: Mehr als drei Millionen Beihefter

Den Auftakt der in Print-Medien, im Internet und im Handel breit an-
gelegten Kampagne bilden Beihefter, die in einer Auflage von mehr
als drei Millionen Exemplaren in fihrenden deutschen Magazinen
wie dem ,Stern“ und den wichtigsten Wohnzeitschriften verteilt wer-
den. Auf acht mit gro3formatigen Bildern aufwandig gestalteten Sei-
ten wird der Leser fir das Thema Duschen sensibilisiert. ,Mit wem
duschen Sie?* Zwar unausgesprochen, aber doch nachdricklich
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stellt der Schiltacher Armaturen- und Brausenspezialist diese Frage
gezielt einem Lesepublikum, das sich gerade intensiv mit dem The-
ma ,Wohnen"“ befasst. Ganz bewusst bezieht sich diese Frage auch
auf die Brause selbst. ,Heute dient Duschen nicht mehr ausschliel3-
lich dem funktionalen Zweck der Korperhygiene“, so Elke Dieterich,
.sondern beim taglichen Brausebad stehen das personliche Bedurf-
nis nach Wohlbefinden im Vordergrund. Aber auch Aspekte wie der
nachhaltige Umgang mit der Ressource Wasser gewinnen an Bedeu-
tung. Entsprechend wichtig wird die Brause selbst, denn Duschver-
gnugen lasst sich nur dann in vollen Ziigen geniel3en, wenn auch die
Produktqualitat stimmt. Dass sich Endverbraucher, aber auch Fach-
handler damit starker beschéaftigen, darauf zielt unsere Kampagne
ab.

Deren Dreh- und Angelpunkt ist auf der Produktseite denn auch das
Brausenprogramm Raindance AIR von Hansgrohe. Es tragt wie
kaum ein anderes dieser Entwicklung der Dusche hin zum privaten
Spa Rechnung. Zudem lasst die umfassende Produktpalette mit un-
terschiedlichen Design-, Funktions- und GroéfR3envarianten keine
Winsche offen. ,Wer sich nicht entscheiden kann, mit wem er du-
schen will*, erlautert Elke Dieterich, ,kann bei der ,Test-it!’-Aktion
seine personliche Raindance-Testbrause bei teilnehmenden Fach-
handlern abholen und 14 Tage gratis im eigenen Bad testen. Dies gilt
fur Raindance Handbrausen und die Showerpipe Raindance Con-
nect, mit der Verbraucher auch einzigartiges Kopfbrausen-Feeling
zuhause ausprobieren kénnen.*

Wie das geht, erklart der Beihefter. Er verweist dabei auf die Fach-
handlersuche auf der neuen Hansgrohe Website
www.duschvergnuegen-xxl.com und die Nummer der Hotline von
Hansgrohe. Hierliber erfahren die Leserinnen und Leser, welcher
Hansgrohe-Partner im Sanitarfachhandel in ihrer Nahe sich an der
»1est itl“-Aktion beteiligt.

Fortsetzung im Internet: Vom virtuellen Duscherlebnis ...

Auf den Endverbraucher zugeschnitten ist auch die speziell fur die
Kampagne neu entwickelte und anspruchsvoll gestaltete Internetsei-
te www.duschvergnuegen-xxl.com, die punktlich zum Erscheinen des
Beihefters online geht. Hier erfahren Endverbraucher Wissenswertes
rund um das Thema Duschen, uber die neue ,Test-it!“-Aktion und
warum Duschvergnigen und Wassersparen bei Hansgrohe kein Wi-
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derspruch sind. Fachhandlersuche, Produktinfos, ein Dusch-ABC,
Gesundheits-Tipps von ,Meister Li“ und ein Online-Spiel runden das
brandneue Internetangebot ab, fir das sich sogar prominente Sport-
ler und Schauspieler wie Schwimmstar Britta Steffens, Triathlon-
Weltmeister Daniel Unger und Charakterdarstellerin Nina Petri zu
Hansgrohe und Raindance bekannten. ,Wir wollen das Thema Du-
schen in seiner ganzen Emotionalitdt und Vielseitigkeit deutlich ma-
chen und so Interesse wecken. Dazu tragen auch die interaktiven
Elemente wie E-Cards und Gewinnspiele mit attraktiven Preisen bei,
die stimulieren sollen, selbst aktiv zu werden und sich so mit der
Brause und dem Duschbad bewusst auseinanderzusetzen. Gerade
diese Elemente kann im Ubrigen auch der Fachhandel fur seine
Kundenansprache und eigene Vermarktungsaktivitaten nutzen.”

Kern der Seite ist — wie auch schon beim Beihefter — die Fachhand-
lersuche. In wenigen Sekunden kann der Endverbraucher die nachs-
ten Hansgrohe Fachhandelspartner finden, um sich dann an Ort und
Stelle bei qualifizierter Beratung uber Produkte und Vorteile der
Hansgrohe-Produktpalette zu informieren. Allein sieben Links auf der
neuen Website verweisen auf die noch nutzerfreundlicher gestaltete
Fachhéndersuche.

... zum realen Duschvergniigen: Beihefter, Internet und POS in kon-
zertierter Aktion

Damit auch der Fachhandel fir die Kampagne gerUstet ist, hat
Hansgrohe ein komplettes Dekorationspaket fir den POS entwickelt.
Fur mehr Aul3enwirkung und eine emotionale Kundenansprache sind
die neuen Schaufensterdisplays, Deckenhanger, Dekoelemente,
Aufkleber, AuRenfahnen und Leuchtkasten als Blickfanger genau auf
die Bildsprache der Kampagne abgestimmt. Gemeinsam mit dem
Beihefter und der Website ergeben sie so ein stimmiges und in sich
geschlossenes Bild. Diese neuen Dekopakete fir drei unterschiedli-
che Schaufenstergrof3en kdnnen alle interessierten Sanitarfachhand-
ler ab sofort bei Hansgrohe Uber den fur sie zustandigen Aul3en-
dienstmitarbeiter oder per Fax unter 07836-51 1099 bestellen.

.Bei der gesamten Kampagne steht fir uns der Mensch im Mittel-
punkt: der Mensch, der unter der Brause Wasservergnigen genielt,
Spal? beim Duschen hat und sich im Bad rundum wohlfaihlt*, hebt
Elke Dieterich hervor. ,Inn zeigen wir auf grol3formatigen Fotos.
Denn das ist auch der Anspruch an unsere Produkte: Sie sollen den
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ansgrone

Menschen, die sie benutzen, Vergniugen bereiten. Unsere Partner im
Fachhandel haben so die Gelegenheit, ihre Kunden und besonders
all diejenigen, die es erst noch werden sollen, emotional anzuspre-
chen und mit einem professionellen Auftritt zu begeistern. Der Fach-
handel wird feststellen: Mit Hansgrohe wird auch Verkaufen zum Ver-
gnugen!®

Bildunterschriften:

»und mit wem duschen Sie?*
Diese unausgesprochene Frage
wird ab Ende August ganz
Deutschland beschaftigen. Mit
einer bundesweit angelegten
Werbekampagne will der
Schwarzwalder Bad- und Sani-
tarspezialist Hansgrohe mehr
Duschvergniigen in deutsche
Béader bringen und den Absatz
im Fachhandel kraftig unterstit-
zen.

Duschvergniigen XXL: Die neue
Hansgrohe Website
www.duschvergnuegen-xxl.com
zeigt Duschvergniigen in seiner
ganzen Bandbreite und ladt zum
interaktiven Mitmachen ein.

Hansgrohe AG, Sitz: Auestr. 5-9, D-77761 Schiltach
Handelsregister Amtsgericht Stuttgart, HRB 481038, UST.-IDNR.: DE 812782725

Vorstand: S. Ganf3len (Vorstandsvorsitzender), R. Grohe (Stellvertr. Vorstandsvorsitzender),
K.-H. Hammann, O. Schinle
Aufsichtsratsvorsitzender: K. Grohe
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Hansgrohe AG, Sitz: Auestr. 5-9, D-77761 Schiltach

Aktive, emotionale Kundenan-
sprache: Dekopakete in drei
GrofRen mit attraktiven Elemen-
ten zeigen pures Duschvergni-
gen und sorgen fur mehr Auf-
merksamekeit.

Durchgangig und wieder er-
kennbar bis hinein in den POS:
Auch der Brausebrunnen greift
Motive der Kampagne auf.
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Auch im kleinsten Schaufenster
ist Platz fir Wasservergnigen:
Eine ansprechende Produktpréa-
sentation weckt Interesse.

*kk

Uber Hansgrohe — das Original aus dem Schwarzwald

Das Unternehmen Hansgrohe (www.hansgrohe.com) mit Stammsitz
in Schiltach/Schwarzwald hat sich in seiner 107jahrigen Firmenge-
schichte innerhalb der Sanitarbranche den Ruf als einer der Innova-
tionsfuhrer in Technologie und Design erworben. Mit seinen Brausen,
Armaturen und Duschsystemen schafft Hansgrohe die Originale, die
das Bad funktionaler, komfortabler und schoner machen. 2007 er-
wirtschaftete das Unternehmen mit seinen Marken Axor, Hansgrohe,
Pharo und Pontos einen Umsatz von rund 661 Mio. Euro (2006: 569
Mio. Euro) im Vergleich zum Vorjahr ein Plus von 16 Prozent. Auf
dieser Basis schafft das Unternehmen im In- und Ausland neue Ar-
beitsplatze. Weltweit beschaftigt die Hansgrohe Gruppe heute mehr
als 3.200 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, davon zwei Drittel im In-
land. Das Unternehmen, das intensiv gegen Plagiate und Ideenklau
vorgeht, produziert in fuinf deutschen Werken — ein sechstes ist in
Bau —, in Frankreich, in den Niederlanden, in den USA und in China.

*kk
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Weitere Informationen:

Mit ihren zukunftweisenden, innovativen
Technologien ist die Hansgrohe AG Part-
ner des Deutschen Pavillons ,wunderbar”
auf der Weltausstellung EXPO 2008 in
Zaragoza, die unter dem Motto ,Wasser
und nachhaltige Entwicklung® steht. Las-
sen Sie sich von uns zeigen, wie man die
kostbare Ressource Wasser besser nutzt.
Besuchen auch Sie vom 14. Juni bis zum
14. September den Deutschen Pavillon
oder www.hansgrohe.com/expo2008.

Hansgrohe AG

- Pressestelle -

Dr. Carsten Tessmer/Franziska Moschke
Tel.: +49 (0)7836/51-3009/-1226
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